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ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 

Данная методология представляет собой комплексную систему оценки, 

основанную на многофакторном анализе и использующую взвешенную балльную 

шкалу.  

Цель — обеспечить объективный и всесторонний отбор наиболее перспективных 

стартапов, способных оказать существенное влияние на рынок и экономику.  

Каждый проект оценивается по 10 критериям, объединенным в три 

макрокатегории: Команда и Продукт, Рынок и Финансы, а также Внешняя Польза. 

Оценка производится по шкале от 1 до 5 баллов для каждого критерия, где: 

 1 балл: указывает на высокий уровень риска и/или отсутствие соответствия 

требованиям. 

 5 баллов: свидетельствует о минимальном риске и/или выдающемся 

соответствии требованиям. 

Итоговая оценка проекта рассчитывается как сумма произведений баллов по 

каждому критерию на его весовой коэффициент. 

Весовой коэффициент критериев оценки для главной номинации 

«Стартап-лидер» / 
«Стартап года» 

Фактор 

15% Опыт и квалификация основателей/ключевых членов команды 

10% Успешность предыдущих проектов команды 

15% Уникальность и инновационность  

10% Масштабируемость проекта 

10% Объем целевого рынка и перспективы его роста 

5% Уровень конкуренции и концентрации игроков на рынке 

5% Текущая финансовая стабильность 

10% Текущая выручка и ее динамика 

10% Рентабельность и управление затратами 

10% Общественная, экологическая польза или польза для государства 
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Весовой коэффициент критериев оценки для основных номинаций 

«Международный 
потенциал» 

«Прорывной 
стартап» 

Фактор 

  
Опыт и квалификация основателей/ключевых членов 
команды 

10%  Успешность предыдущих проектов команды 

20%  Уникальность и инновационность  

35%  Масштабируемость проекта 

10%  Объем целевого рынка и перспективы его роста 

10%  Уровень конкуренции и концентрации игроков на рынке 

5% 30% Текущая финансовая стабильность 

 40% Текущая выручка и ее динамика 

10% 30% Рентабельность и управление затратами 

  
Общественная, экологическая польза или польза для 
государства 

 

Весовой коэффициент критериев оценки для номинаций, подходящей для 

проектов посевной и предпосевной стадии 

«Бизнес-идея 
года» 

«Самый 
инновационный 

продукт / технология» 
«ESG-стартап» Фактор 

50% 50% 20% Уникальность и инновационность  

20% 20% 10% Масштабируемость проекта 

20% 15%  
Объем целевого рынка и 
перспективы его роста 

10% 10%  
Уровень конкуренции и 
концентрации игроков на рынке 

 5% 70% 

Общественная, экологическая 
польза или польза для 
государства 
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КАТЕГОРИИ И КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ 

1. Команда и Продукт (40% веса для главной номинации) 

Эта категория оценивает внутренний потенциал стартапа, его ключевые ресурсы и 

уникальность предложения. 

 

Опыт и квалификация основателей/ключевых членов команды: 

Оценка: Анализ глубины и релевантности профессионального опыта, квалификации и 

компетенций команды. Учитывается наличие доказанного опыта в отрасли, а также 

уникальных знаний или навыков, которые создают конкурентное преимущество. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Основатели и команда не имеют релевантного опыта, квалификация низкая, 
отсутствует понимание рынка 

2 Команда имеет минимальный релевантный опыт, есть существенные пробелы в 
компетенциях 

3 Команда имеет некоторый релевантный опыт, но без выдающихся достижений; 
есть потенциал для обучения и развития 

4 Команда обладает значительным релевантным опытом, высокой квалификацией, 
но без явных признаков уникальности 

5 Основатели и ключевые члены команды обладают выдающимся, глубоким опытом 
в отрасли, доказанными успехами, уникальными компетенциями, что является 
сильным конкурентным преимуществом 

 

 

Успешность предыдущих проектов команды: 

Оценка: Исследование истории реализации проектов командой или ее ключевыми 

членами. Особое внимание уделяется успешному запуску и масштабированию 

предыдущих инициатив. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Команда не имела успешных предыдущих проектов; возможно, были провалы или 
незавершенные инициативы 

2 Предыдущие проекты были, но с незначительными или спорными результатами, 
не оказавшими существенного влияния 

3 Команда имела опыт участия в проектах, которые достигли средних результатов 
или были доведены до определенного этапа, но без ярких успехов 

4 Команда или ее ключевые члены успешно реализовали несколько предыдущих 
проектов, достигнув поставленных целей, но без значительного масштабирования 

5 Команда или ее ключевые члены имеют доказанный опыт успешного запуска и 
масштабирования нескольких проектов (включая стартапы), с достижением 
значительных рыночных результатов 
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Уникальность и инновационность  

Оценка: Определение степени новизны и дифференциации продукта от существующих 

рыночных аналогов. Анализируется наличие сильного уникального торгового 

предложения (УТП), патентов или ноу-хау, которые создают высокие барьеры для входа 

конкурентов. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Продукт/услуга не имеет отличий от существующих на рынке, легко копируется, нет 
УТП 

2 Продукт/услуга имеет незначительные отличия, которые не создают существенных 
преимуществ перед конкурентами 

3 Продукт/услуга имеет определенные уникальные черты, но они могут быть легко 
воспроизведены конкурентами или не являются критически важными для 
потребителя 

4 Продукт/услуга обладает сильным, четко сформулированным УТП, которое 
обеспечивает заметное преимущество, но не является революционным 

5 Продукт/услуга обладает уникальной, прорывной инновацией, защищенной 
патентами или ноу-хау, которая создает значительный барьер для входа 
конкурентов и формирует новый рынок или кардинально меняет существующий 

 

2. Рынок и Финансы  

Эта категория фокусируется на внешней среде, в которой функционирует стартап, и его 

экономической жизнеспособности. 

 

Масштабируемость проекта: 

Оценка: Анализ потенциала экспоненциального роста бизнес-модели. Оценивается 

возможность быстрого увеличения пользовательской базы или клиентской сети с 

минимальными дополнительными затратами. 

Баллы Описание шкалы 

1 Проект изначально ограничен по масштабу, требует значительных ресурсов для 
каждого нового пользователя/клиента, отсутствуют четкие планы масштабирования 

2 Масштабирование возможно, но сопряжено со значительными трудностями 
(например, высокая стоимость привлечения, зависимость от географии). Планы 
масштабирования не детализированы 

3 Проект имеет потенциал для роста, но требует определенных инвестиций или 
изменений в бизнес-модели для достижения значимого масштаба. Планы есть, но 
без конкретики 

4 Проект обладает хорошим потенциалом для масштабирования, бизнес-модель 
позволяет относительно легко увеличивать количество пользователей/клиентов. 
Четкие, но общие планы масштабирования 

5 Проект обладает высоким потенциалом экспоненциального роста, бизнес-модель 
позволяет быстро масштабироваться с минимальными дополнительными 
затратами (например, SaaS, маркетплейсы). Детально проработанная стратегия 
масштабирования 
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Объем целевого рынка и перспективы его роста: 

Оценка: Исследование размера и динамики целевого рынка. Предпочтение отдается 

проектам, ориентированным на крупные и быстрорастущие рынки. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Целевой рынок очень мал, стагнирует или сокращается, нет четких данных или 
исследований 

2 Целевой рынок небольшой (менее 100 млн USD), темпы роста низкие или 
неопределенные. Данные не подтверждены 

3 Целевой рынок среднего размера (100-500 млн USD), с умеренными темпами роста 
(до 7% в год). Имеются общие данные по рынку 

4 Целевой рынок значительного размера (500-2500 млн USD), с устойчивыми 
темпами роста (+-5 п.п. в год). Есть ссылки на внешние исследования  

5 Целевой рынок огромен (2,5 и более млрд USD) и/или демонстрирует высокие 
темпы роста (7 и более %), что подтверждается авторитетными исследованиями. 
Стартап позиционирован для захвата значительной его доли (более 1%) 

 

Уровень конкуренции и концентрации игроков: 

Оценка: Анализ структуры рынка и конкурентной среды. Определяются конкурентные 

преимущества стартапа и наличие барьеров для входа. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Рынок высококонкурентный, доминируют крупные игроки, стартап не имеет четких 
конкурентных преимуществ или стратегии дифференциации, низкие барьеры входа 
для новых конкурентов 

2 Рынок умеренно конкурентный, есть несколько сильных игроков, но у стартапа есть 
некоторые идеи по дифференциации, которые еще предстоит доказать. Барьеры 
входа невысокие 

3 Рынок конкурентный, но есть ниши или сегменты, где стартап может занять свою 
долю. Конкурентные преимущества сформулированы, но требуют подтверждения. 
Умеренные барьеры входа 

4 Рынок с умеренным уровнем конкуренции, стартап имеет четкие конкурентные 
преимущества (технология, бизнес-модель, лояльность клиентов), которые 
позволяют успешно конкурировать. Высокие барьеры входа для потенциальных 
конкурентов 

5 Рынок либо новый, либо с очень низкой конкуренцией. Стартап является лидером 
или одним из немногих игроков с уникальным предложением, создающим 
значительные барьеры для входа (например, сетевые эффекты, патенты, 
эксклюзивные соглашения) 
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Текущая финансовая стабильность: 

Оценка: Анализ финансового состояния стартапа. Учитывается наличие выручки, 

привлеченных инвестиций и запаса наличности, что обеспечивает операционную 

стабильность. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Отсутствует выручка, нет ранее привлеченных инвестиций, финансовое положение 
крайне нестабильное, высокий риск скорого исчерпания средств 

2 Минимальная или нестабильная выручка, незначительные ранее привлеченные 
средства, которые быстро расходуются 

3 Есть начальная выручка или достаточные ранее привлеченные инвестиции для 
поддержания текущей деятельности в краткосрочной перспективе 

4 Устойчивая выручка или значительные ранее привлеченные инвестиции, 
обеспечивающие стабильность на среднесрочную перспективу 

5 Стартап демонстрирует стабильную или растущую выручку, имеет достаточный 
запас наличности или уже привлек значительные средства от авторитетных 
инвесторов, что гарантирует финансовую устойчивость на длительный срок 

 

 

Текущая выручка и ее динамика: 

Оценка: Анализ финансовых показателей, включая текущую выручку и ее динамику. 

Быстрый и устойчивый рост выручки является ключевым показателем соответствия 

продукта рыночному спросу. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Отсутствие выручки или отрицательная динамика выручки (значительное падение) 

2 Минимальная или нестабильная выручка (до 50 тыс. USD в год), без четкой 
положительной динамики 

3 Начальная или умеренная выручка (от 50 тыс. USD до 200 тыс. USD в год), с 
признаками медленного, но стабильного роста (до 10% в год), либо нулевая 
выручка, но с очень четким планом ее генерации в ближайшие 6 месяцев 

4 Устойчивая и заметная выручка (от 200 тыс. USD до 1 млн USD в год) с хорошей 
положительной динамикой (рост 10%+ в год) 

5 Значительная и быстрорастущая выручка (более 1 млн USD в год) с очень высокой 
положительной динамикой (рост 20%+ в год), что свидетельствует о сильном 
подтверждении рынка и масштабировании 
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Рентабельность и управление затратами: 

Оценка: Исследование эффективности управления затратами и рентабельности проекта. 

Особое внимание уделяется показателям валовой маржи и пониманию unit-экономики. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Крайне низкая или отрицательная валовая маржа, неконтролируемые затраты, 
полное отсутствие понимания unit-экономики 

2 Низкая валовая маржа, затраты высоки относительно выручки, либо слабое 
понимание механизмов их сокращения 

3 Умеренная валовая маржа, затраты под контролем, но есть возможности для 
оптимизации. Есть базовое понимание unit-экономики 

4 Хорошая валовая маржа (20-40%), эффективное управление затратами, четкое 
понимание unit-экономики и ее улучшения 

5 Высокая валовая маржа (более 40%), выдающееся управление затратами, глубокое 
понимание и оптимизация unit-экономики, что обеспечивает устойчивую 
прибыльность или быстрый рост при контролируемых расходах 

 

 

3. Внешняя Польза 

Эта категория подчеркивает важность проектов, которые помимо коммерческого успеха 

приносят измеримую пользу обществу. 

 

Общественная, экологическая польза или польза для государства: 

Оценка: Определение и измерение положительного влияния проекта на социальные, 

экологические или государственные задачи. Оценивается, является ли эта польза 

ключевым элементом ценностного предложения. 

Шкала:  

Баллы Описание шкалы 

1 Проект не имеет никакой явной общественной, экологической или государственной 
пользы 

2 Польза проекта минимальна, неясна или ограничена узкой группой. Отсутствуют 
метрики для оценки социального/экологического воздействия 

3 Проект приносит умеренную общественную, экологическую или государственную 
пользу, но это не является его основной целью или конкурентным преимуществом. 
Польза сложно измерима 

4 Проект имеет четко выраженную общественную, экологическую или 
государственную пользу, которая является значимой частью его ценностного 
предложения. Есть базовые метрики для отслеживания воздействия 

5 Проект изначально ориентирован на создание значительной и измеримой 
общественной, экологической или государственной пользы, которая является 
ключевым драйвером роста и конкурентным преимуществом. Стартап активно 
способствует решению глобальных или национальных вызовов, имеет признание в 
этой области 
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КАТЕГОРИИ УЧАСТНИКОВ 

К участию в рэнкинге допускаются как проекты, подавшие заявки в установленном 

порядке, так и проекты, уже функционирующие в юрисдикции Республики Беларусь, 

информация о которых находится в открытом доступе и соответствует критериям, 

определяющим статус стартапа. 

Таким образом, участие в рэнкинге подразумевает несколько каналов отбора: 

 Заявка: Проекты, созданные или находящиеся на стадии разработки, могут подать 

официальную заявку, предоставив необходимую информацию для оценки. Это 

основной канал, обеспечивающий стандартизированный сбор данных о новых 

проектах. 

 Экспертный отбор: Помимо заявок, организаторы и эксперты проводят мониторинг 

публичного поля. Проекты, которые уже успешно функционируют, имеют 

публичные кейсы и отвечают определению стартапа, могут быть добавлены к 

участию в рэнкинге. Такой подход позволяет сделать рэнкинг более 

репрезентативным, а также выявить наиболее перспективные проекты, которые, 

возможно, не подали заявку самостоятельно. 

 

ОПРЕДЕЛЕНИЕ СТАРТАПА 

Стартап — это временное образование (проект), или компания, созданная для поиска 

повторяемой и масштабируемой бизнес-модели, которая соответсвует следующим 

критериям: 

 Инновационность и уникальность: стартап предлагает уникальное решение, 

продукт или услугу, которая отличается от уже существующих на рынке (это может 

быть новая технология, инновационный подход к бизнес-процессам или 

нестандартное удовлетворение потребностей клиентов) 

 Масштабируемость: стартап имеет способность к быстрому росту доходов без 

пропорционального увеличения затрат 

 Неопределенность и риск: стартап работает в условиях высокой 

неопределенности, а его бизнес-модель еще не проверена рынком, а путь к успеху 

не очевиден 

 Временный характер: стартап — это временное состояние и он существует до тех 

пор, пока не найдет свою бизнес-модель (как только бизнес-модель доказала свою 

жизнеспособность, компания переходит в стадию устойчивого развития и 

перестает быть стартапом, становясь полноценным бизнесом) 

 

Основной акцент в рамках рэнкинга делается именно на стартапы, находящиеся на стадии 

роста (Growth Stage) и на стадии расширения/экспансии (Expansion Stage). Для проектов, 

находящихся на предпосевной (pre-seed) и посевной (seed) стадий, в рамках рэнкинга 

разработаны специальные номинации. 
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Когда проект/компания не может считаться стартапом в рамках данной методологии 

(соответствует хотя бы одному критерию): 

 имеет более 25 млн USD годовой выручки (дохода) 

 имеет 50 или более сотрудников 

 имеет оценочную стоимость в 250 млн USD или более 

 вышел на IPO 

 произошло его поглощение (M&A) 

 функционирует на рынке 10 лет и более 

 

ОТКАЗ ОТ УЧАСТИЯ 

Чтобы отказаться от участия в рэнкинге, компаниям, чьи проекты были выбраны для 

участия без подачи заявки, требуется направить письменный запрос организатору. 

 

ПЕРЕСМОТР РЕЗУЛЬТАТОВ ОЦЕНКИ 

Если участник не согласен с результатами оценки, то требуется направить письменный 

запрос организатору с просьбой о пересмотре. В рамках данного процесса будет заново 

запрошена информация по расширенной заявке, после чего эксперты осуществят 

повторную оценку и, при необходимости, пересмотрят результаты рэнкинга. 

 

КТО ОСУЩЕСТВЛЯЕТ ОЦЕНКУ 

Оценку всех участников осуществляют привлеченные эксперты, в том числе аналитики BIK 

Ratings и «Центр ЕНС». 

Результаты рэнкинга проходят верификацию с использованием 2-х специализированных 

кастомных нейросетевых моделей на базе DeepSeek и Gemini, дообученных на 

специализированных наборах рыночных данных по стартапам в Беларуси, СНГ и мире. 

Этот процесс позволяет обеспечить высокую степень объективности и минимизировать 

человеческий фактор, который мог иметь значение в процессе первичной оценки. 

 

ОЦЕНКА ПРИ НЕДОСТАТКЕ ДАННЫХ 

Оценка стартапов в условиях недостатка данных происходит путем применения 

нескольких подходов, направленных на минимизацию неопределенности и обеспечение 

объективности. 
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Оценка стартапов, подавших заявку 

При оценке стартапов, подавших заявку, отсутствие информации по любому из 

обязательных параметров оценки трактуется как негативный фактор. Причина такого 

подхода — в том, что предоставление полной и достоверной информации является 

ответственностью заявителя. Недостаток данных может указывать на: 

 Неполноту или неготовность проекта: проект может быть на ранней стадии, когда 

еще нет четких метрик, или же заявитель не уделил должного внимания 

подготовке 

 Скрытие информации: в некоторых случаях это может свидетельствовать о 

нежелании предоставлять данные, что вызывает вопросы о прозрачности и 

надежности проекта 

В результате, отсутствие данных приводит к снижению общей оценки по 

соответствующему критерию, что может негативно сказаться на итоговом балле. 

 

Оценка проектов, участвующих в рамках экспертного отбора 

Для проектов, участвующих в рамках экспертного отбора, применяется более 

комплексный подход, так как информация о них не всегда доступна в полном объеме. 

Процесс оценки включает: 

1. сбор данных из публичных источников: эксперты анализируют информацию, 

находящуюся в открытом доступе: 

o публикации в СМИ: новости, обзоры, интервью с основателями 

o социальные сети и профессиональные платформы: активность проекта, 

отзывы клиентов 

o официальные ресурсы: сайты компаний, открытые реестры 

2. Анализ ограниченных к доступу источников и баз данных: эксперты используют 

информацию из специализированных баз данных, в том числе: 

o финансовая отчетность: при наличии доступа к финансовым данным, 

анализируются показатели выручки, прибыли и роста 

o реестры юридических лиц и иные базы: для подтверждения юридического 

статуса и финансовой истории 

3. Экстраполяция данных сопоставимых проектов: если данных недостаточно, 

эксперты проводят экстраполяцию — то есть прогнозирование показателей на 

основе данных сопоставимых проектов. Этот метод применяется, если эксперты 

считают, что: 

o проекты работают в одной нише или на одном рынке 

o у них схожая бизнес-модель 
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o они находятся на сопоставимой стадии развития 

МИНИМАЛЬНОЕ ЧИСЛО СТАРТАПОВ В КАТЕГОРИИ (НОМИНАЦИИ) 

Номинация считается состоявшейся и ее результаты подлежат опубликованию при 

наличии не менее трех участников. 

 

 

 


